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Die Interprint-Mo&beltage haben sich von einem ,lockeren Beisammensein”

zu einem Pflichttermin der Branche entwickelt. Zur mittlerweile sechsten

Ausgabe zahlte der Dekordrucker aus Arnsberg rund 200 Besucher aus mehr

als 100 Unternehmen. Fir 2013 sehen die Dekordesigner von Interprint unter

anderem Uni-Dekore mit leuchtenden Akzentfarben im Kommen. Bei der

Entwicklung der Farbtdne spielt auch das Internet eine wichtige Rolle.
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Salvatore Figliuzzi prasentiert die
neuen Interprint-Dekore und zeigt
Beispiele von Kombinationsméglich-
keiten, wie hier mit der neuen Farbe
~Meta” und einem Kreativ-Design
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Von Carsten Kriiger

chon nach aufen hin demons-
triert Interprint den neuen Slo-
gan ,Living in Contrasts“: Die
Fassade des Design-Centers wur-
de eigens daflir umgestaltet. Der Show-
room im zweiten Stock ist nach seiner
Umgestaltung allerdings weniger fiir
Show als fiir die interaktive Arbeit mit
den Kunden prédestiniert. ,,Wir wollten
keinen Showroom-Charakter, sondern
vielmehr eine lockere und inspirierende
Arbeitsatmosphdre schaffen®, erkldrte Sal-
vatore Figliuzzi, Direktor Marketing und
Design. Dazu passt sicher der angenehme
Geruch von Holz, den die Regal- und Pré-
sentationselemente aus Seekiefer verstrd-
men. Der Besucher fiihlt sich wohl und
ist offen fiir das, was da kommen mag,.
Kommen werden bei den Uni-Dekoren
von Interprint leuchtende Akzentfarben,
die allerdings nicht zu grell wirken. Fiir
die Entwicklung der Palette haben sich
die Arnsberger Designer intensiv mit den
Farben des World Wide Web auseinan-
dergesetzt und die dort gefundene Aus-
wahl auf die Anforderungen der Mdbelin-
dustrie adaptiert. ,Wir wollen eine Ver-
bindung zwischen der virtuellen Welt
und den Farben der Natur schaffen®, er

=il EIR

Calculator MHotes

Tunes App Store  Volos Memos

lduterte Figliuzzi. Zu jedem Farbton gibt
es die Entsprechung mit Perlmutteffekt.
Als eine neue Hauptfarbe wurde das su-
perdunkle Blau ,Nocturno® vorgestellt —
als Kontrast zum immer aktuellen Weil3
und als glanzende Ergdnzung zu Schwarz
sowie zum vor einem Jahr vorgestellten
Matt-Farbton ,Black Board*.

»Ebenfalls ganz neu ist ,Meta‘, ein Co-
gnac-Ton, der die aktuellen Trends Rost,
Kupfer und Braun quasi in einer Farbe
vereint“, beschreibt Daniel Heitkamm
vom Design- und Marketingteam eine
weitere Neuheit im Uni-Bereich. Obwohl
ebenfalls sehr farbintensiv, eignet sich
,2Meta“ flir harmonische Kombinationen
mit einer Vielzahl unterschiedlicher Krea-
tiv- oder Holzdekore, wo sich dieser Farb-
ton mehr oder weniger ,versteckt* wie-
derfindet. Gleiches gilt im Ubrigen auch
fiir ,Nocturno®, der damit ebenfalls ziem-
lich universell als Holz-Kontrast einsetz-
bar ist. Unter dem Motto ,From Net to
Nature“ lassen die Namen der neuen ,,Vi-
sual Perfect“-Unifarben ihre Herkunft er-
kennen: das Spektrum reicht von Gobal
(Green) {iber Link (Blue) bis zum Index
(Orange).

Die Resonanz auf die neuen Farbtdne sei
bei den Besuchern sehr gut gewesen, be-
richtete Pressesprecher Leo Bisping. ,,Die-
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des Begleitpro-
gramms bei den
Interprint-Moé-
beltagen. Unter
anderem wurde
die Entwicklung

=, der Kommunika-
. tion und des Or-
b ganisationsall-

Contacts tags von friiher

= und heute be-
‘ = l trachtet

Campnss

Weaalhiar

ses Feedback auf unsere Farbwelten zeigt
auch, dass der Anteil von Farbe am Mé-
bel steigen wird. Die Kombination von
Holz und einer Farbe — dazu wird zwei-
fellos in starkem MaBe Weill gehdren —
wird immer wichtiger. Aber auch die Ak-
zentfarben werden im sprichwortlichen
Sinn neue Akzente setzen.“

Den Holzdekoren von Interprint ist ge-
meinsam, dass sie den natiirlichen Cha-
rakter des Holzes noch weiter herausar-
beiten — als Ebenbild der Natur sozusa-
gen. Das gilt auch fiir die Fdrbung der
Holzer, wo der natiirliche Farbton in all
seinen Nuancen klar herausgearbeitet
wurde. Nahezu fiir jede Holzart gibt es
auch eine helle Farbe im Programm.
Gleichzeitig wurden Merkmale ,einge-
baut“, um eine Wiedererkennung tiiber
bestimmte Charakteristika zu erreichen.
sUnser Ziel war es“, so Figliuzzi, ,das
Rustikale eleganter zu machen. Wir be-
wegen uns definitiv. weg vom Rustika-
len.“ Die Holzdekore gehen {iiber die Ei-
che in neuen Interpretationen hinaus —
Holzstrukturen mit starkem Charakter
sind gefragt: , Ausdrucksstarke, klare For-
men und Wiedererkennungswert ziehen
sich sozusagen als Charakter bildende Ei-
genschaften durch die aktuelle Kollekti-
on*, fasste Figliuzzi zusammen.

HK 62012 23



